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ZHRNUTIE

+ Na podujati Biela noc sa vyzbieralo 384 odpovedi. Vo vzorke je zastipenie 60,96 % Zien a 39,06

% MUZoV.

« Priemerny vek Gcastnikov Bielej noci je 30,47 roka. Najvacsie zastupenie ma vekova skupina od 20

do 29 rokowv.

+ AZ54,69 % respondentov ma ukoncéené vysokoskolské vzdelanie.

+ AZ38,29 % respondentov pracuje v sukromnom sektore a 27, 34 % respondentov su Studenti.

+ Priemernym navstevnikom Bielej noci je Zena vo veku priblizne 30 rokov. Ma ukoncené
vysokoskolské vzdelanie. Je zamestnana v sikromnom sektore a pracuje mimo odvetvia kultdrneho

a kreativneho odvetvia.

+ Az 60,7 % respondentov sa v poslednych troch mesiacoch (jul, august, september) zicastnilo

nejakého kultirneho podujatia.

« AZ57 03 % respondentov nepoznalo myslienku za umeleckym dielom, ktoré na Bielej noci videli.

+ Respondenti deklaruju velmi pozitivny vztah k umeniu, az 31, 8 % deklaruje, Ze si pre umenie

nadseni.

« Oklimu sa viac zaujimaju ludia s kumulovanou zivotnou skisenostou a vzdelanim, ktoré im umoznuje

ich skisenost konfrontovat s komplexnym odbornym pozadim krizy.

+ Vtéme klimy su viac citlivé Zeny ako muzi.

« Vretazci stvislosti so vztahom ku klimatickej krize nachddzame zamestnanie vo verejnom sektore,

ktoré sme skonfrontovali s ostatnymi kategoriami zamestnani.



Starsi ludia prirodzene ocdakavaju vo vacsej miere zmenu osobného postoja k Zivotnému
prostrediu v kontexte toho, ¢o sa deje okolo nich. Medzi socioekonickymi prioritami vyznamne
vyssie radia socialnu inkltziu. Okrem toho s optimistickejsi aj z hladiska schopnosti spolo¢nosti
vynachadzat rieSenia problémov, ktoré zatial nepozname, pretoze ich osobna historicka perspektiva
umoznuje vnimat nesporny technologicky progres, ktory je badatelny aj beznému spotrebitelovi

daleko od vyskumu a vyvoja inovacii.

Medzi prioritami verejne politiky klima priamo suvisi s kazdou ponuknutou alternativnou prioritou s

vynimkou hospodarskej domény a digitalizacie.

V strede vztahu klimatickej krizy so Zivotom ludi v publiku je trojuholnik: ochota zmenit osobny
zivotny styl 0,89 (0,22), nutnost adaptovat SirSie mestské prostredie 0,87 (+0,25) a prienik krizy s
realitou kazdodenného osobného Zivota 0,82 (+0,31). Ako naznacuji vysoké hodnoty priemerného

skore, ludia kolektivne spravne chapu, Ze sa procesy podporuji vo vzdjomne prepojenom cykle.

V prioritizacii socioekonomickych tém (tém verejnej politky) sa klime 0,94 (+0,18) u respondentov
prisudzuje druha priecka po najdélezitejsej téme zdravia 0,96 (¥0,16). Nasleduju témy v oblasti
inovacii 0,91 (0,21), bezpecdnosti 0,89 (x0,22), potravin 0,84 (x0,25), prosperity 0,83 (£0,25), inkltzie

0,82 (+0,24) a digitalizacie 0,78 (0,29).

Korelacie naznacuju, Zze ochota zmenit Zivotny Styl priamo suvisi s mierou, v akej obyvatelia pozoruju

citelné prejavy krizy v priebehu Zivota. Devit z desiatich ludi zmeny uz citi.

Sériu rovnakych logistickych regresnych modelov sme tu doplnili o kategoricki premennt s
referenénym dielom “Climate Stripes”. Logisticky koeficient ma v tomto modeli vzacnu schopnost
zmerat podiel Sanci, Ze dané dielo vyvolaisti emaociuvoditomu, Ze ju nevyvola. Vdaka tomu zistujeme,
Ze dielo “@uroboros” je omnoho efektivnejsie, priblizne dvojnasobne, vo vyvolani prekvapenia (1,97)

a strachu (1,83). Ich kombinaciou je zhrozenie, ktoré vzbudzuje.

Naopak, dielo “Climate Stripes” je dvojnasobne efektivnejsie vo vyvolani smutku (0,53), dovery
(0,53) a trojnasobne efektivnejsie vo vyvolani znechutenia (0,33). Komparativne ide o dielo, ktoré do
komplexu emdcii vnasa sentiment, menej paralyzuje a mysli dovoluje opustit cyklus zhrozenia velmi

vyrazny po stretnuti s “@uroboros”.

S pribadajucim vekom klesa inenzita vyvolaného smutku, znechutenia a hnevu.



ZAKLADNE INFORMACIE O PRIESKUME

Hlavnou témou dotaznikového prieskumu realizovaného na podujati Biela noc
bola Klimaticka zmena a jej vnimanie vplyvom umenia. Dotaznikovy prieskum sa
zameriaval otazku vnimania klimatickej krizy z pohladu divdkov umenia. Biela noc
sa konala v Kosiciach od 8.10 do 24.10.2021 pocas troch vikendov v obmedzenom
pandemickom rezime len pre zaockovanych Gcastnikov. Dotaznikovy prieskum
prebiehal pri dvoch umeleckych dielach (Climate stripes-Boris Vitazek/@uroboros
— Alex Zelina, Radovan Draga), pricom jedno z tychto diel priamo reprezentovalo

kritickd situdciu z pohladu zmeny klimy.

Primarnym cielom dotaznikového prieskumu bolo zistit vnimanie klimatickej

zmeny a vplyv umenia na navstevnikov Bielej noci.

Dal$imi dodato&nymi cielmi bolo:

« definovat vplyv umenia na vnimanie problematiky klimatickej zmeny obcanmi,

- vnimanie problematiky klimatickej zmeny vo vztahu k verejnej politike,

- vnimanie problematiky klimatickej zmeny vo vztahu k vlastnému Zivotnému
Stylu,

« demograficky charakter publika kultiry (vek, pohlavie, vzdelanie),

+ charakter publika vo vztahu k zamestnaniu a odvetviach, v ktorych

ucastnici p6sobia.

Pri zbere dat bola vyuzitda metéda osobného sStruktirovaného rozhovoru
na zaklade vopred pripraveného dotaznika. Dotaznik bol vytvoreny v dvoch

verziach (verzia A, verzia B) a viazal sa na lokalitu zberu dat.

Zber odpovedibol realizovany prezenéne za pomoci Styroch anketérov, ktoriv ¢ase
konania podujatia s vybranymi Gcastnikmi absolvovali kratky rozhovor. Odpovede
boli zaznamenavané do vopred vytlacenych dotaznikovych harkov, ktoré boli po
ukonceni zberu prepisané do elektronickej formy. Dotaznik bol vopred zostaveny

v dvoch verziach (verzia A, verzia B), ktoré sa viazali na konkrétnu lokalitu zberu



dat. Prieskum sa realizoval pri dvoch stanovistiach, a to pri diele Climate stripes-
Boris Vitazek v budve Alfa a pri diele @uroboros — Alex Zelina, Radovan Draga

v parku. Anketéri boli rozdeleni do dvoch dvojic, ktoré sa v lokalitach postupne

striedali.

Cielovou skupinou dotaznikového prieskumu boli navstevnici (publikum kultiry)
Bielej Noci v Kosiciach. Konkrétne Slo o navstevnikov pristavujicich sa pri dvoch
umeleckych instalacidch. Podujatie Bielej noci bolo obmedzené v désledku
protipandemickych nariadeni, a teda pristup na podujatie mali len plne zaockovani

navstevnici.

Do realizécie prieskumu vyrazne zasiahla pandémia koronavirusu. Vstup na
podujatie Bielej noci malilen plne zaockovani Gi¢astnici, ¢o vo velkej miere zasiahlo
aj celkovu Ucast na podujati. Podujatie sa nekonalo v celom verejnom priestore
mesta, ale len vo vyhradenych oblastiach. Zmenil sa aj obvykly format poduijatia,
podujatie sa realizovalo pocas troch vikendov. Takisto aj tento faktor mohol

zasiahnut do vysledkov realizovaného prieskumu.



Vzorka

VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO PRIESKUMU

Celkovy pocet vyzbieranych odpovedije 384. Najviac odpovedi bolo vyzbieranych

pri diele zobrazujicom klimatickd krizu.

NAZOV DIELA POCET ODPOVEDI PODIEL

Climate Stripes 282 73,4%

GUROBOROS 102 26,6%
Spolu 384

ZastUpenie zien vo vzorke je priblizne 61 % a muzov 39 %.

Pohlavie Poéet Podiel
Muz 150 39,06%
Zena 234 60,94%

Vekové zastlpenie vzorky zobrazuje nasledujica tabulka. Najvacsie vekové
zastUpenie mala vekova skupina 20 az 29 rokov. Naopak so zvysujicim sa vekom
klesa podiel navstevnikov v jednotlivych vekovych skupinach. Priemerny vek

navstevnika je 30, 47 roka.

Vekové skupiny Pocet Podiel
10-19 rokov 53 13,80%
20-29 rokov 163 42,45%
30-39 rokov 80 20,83%
40-49 rokov 59 15,36%
50-64 rokov 24 6,25%

65 a viac rokov 5 1,30%

Vyse 54,69 % vzorky ma dosiahnuté vysokoskolské vzdelanie. Ostatna cast vzorky

je rozdelené medzi stredoskolské (34,38 %) a zakladné vzdelanie (10, 16 %).

Dosiahnuté vzdelanie Pocet Podiel
Neukoné&ené 7S 0,78%
Zakladné 39 10,16%
Stredoskolské 132 34,38%
Vysokoskolské 210 54,69%

Vécsina Ucastnikov vo vzorke je prajucich v sukromnom sektore (38,28 %) alebo
Studentov (27,34%). Tretim najviac zastiipenym zamestnanim vo vzorke je praca vo

verejnom sektore (19, 79%).



Suéasné zamestnanie Poéet Podiel

Pracujem v sikromnej firme 147 38,28%
Studujem 105 27,34%
Pracujem vo verejnom sektore 76 19,79%
Mam podnikanie, Zivnost 18 4,69%
Som v sii¢asnosti nezamestnany/(-3) 10 2,60%
Studujem, Pracujem v sikromnej firme 8 2,08%
Na déchodku 6 1,56%
Studujem, Pracujem vo verejnom sektore 6 1,56%
Na materskej/rodi¢ovskej dovolenke 2 0,52%
Studujem, Pracujem v neziskovom sektore 2 0,52%
Pracujem v neziskovom sektore 1 0,26%
Pracujem v neziskovom sektore, Mam podnikanie, 1 0,26%
Zivnost

Pracujem v sikromnej firme, Pracujem v 1 0,26%
neziskovom sektore

Pracujem vo verejnom sektore, Pracujem v 1 0,26%
stikromnej firme

V stvislosti so sti¢asnym zamestnanim sme vzorku triedili eSte podla odvetvia,
v ktorom pracuji. Cielom bolo konkretizovat, z akého pracovného prostredia
Ucastnici prichddzaju. Najvyssi pocet Ucastnikov bol z oblasti obchodu a sluzieb
(25,6 %) a IT (22,2 %). Bielej noci sa na zaklade vybranej vzorky (100 tcastnikov)

zGcastnilo vyse 63,3 % Gcastnikov mimo odvetvia KKP.

Odvetvie zamestnania Pocet Podiel
Polnohospodarstvo, lesnictvo a rybolov 3 3,3%
Logistika 0 0,0%
Technickad infrastruktdra 3 3,3%
Ubytovacie a stravovacie sluzby 0 0,0%
Priemyselna vyroba, tazba a dobyvanie 8 8,9%
Nehnutelnosti, finan¢né poradenstvo a 8 8,9%
poistovacie sluzby
Verejna sprava a obrana 1 1,1%
Obchod a sluzby 23 25,6%
Stavebnictvo, architektira 2 2,2%
Umenie, zdbava a rekredcie 4 4,4%
Zdravotnictvo a socidlna pomoc 9 10,0%
Vzdeldvanie, veda a vyskum 9 10,0%
IT 20 22,2%

*(Tato otazka bola doplnena dodatocne, priblizne 100 respondentov.)



Navstevnost kultary
v poslednych troch

mesiacoch

Vek a navstevnost kultary

Vztah ku umeniu

Cielom bolo zistit, aki navstevnici pocas trvajucich obmedzeni navstivili podujatie
Biela noc. Podujatie bolo obmedzené len na ockovanych Gcastnikov. Az 60,7 %

sa v poslednych troch mesiacoch ztcastnilo nejaké kultirneho podujatia. I$lo

teda vo vacsinou o Ucastnikov, ktori nejakym spésobom ,konzumuju” kultdru.

Zucastnili ste sa v poslednych 3 mesiacoch Podiel
nejakého kultirneho podujatia?
ano 233 60,7%
nie 151 39,3%

AZ 70 % respondentov vo veku 30 aZz 3 rokov navstivilo kultirneho podujatie
v priebehu troch mesiacov. Vekové skupiny respondentov poukazuju na to, ze
do 39 rokov navstevnost za posledni tri mesiace rastla. Avsak od 40 rokov tato
navstevnost pomaly klesa. Neda sa vsak konstatovat, Ze by bolo vyrazné rozdiely

medzi navstevnostou kultiry za posledné tri mesiace (jul, august, september).

Vekova kategodria ano nie
10-19 rokov 52,83% 4717%
20-29 rokov 58,90% 41,10%
30-39 rokov 70,00% 30,00%
40-49 rokov 61,02% 38,98%
50-64 rokov 58,33% 41,67%
65 a viac rokov 60,00% 40,00%

Cielom bolo zistit, aky navstevnik kultiry sa podujatia zucastnil, teda ¢i islo
o aktivneho konzumenta kultury, alebo skor o pasivneho, ktorého zaujala ponuka
Bielej noci. Az 40, 9 % navstevnikov odpovedalo, Ze sa radi pozerajl na umenie a 31,
8 % navstevnikov odpovedalo, Ze si pre umenie nadseni. Biela noc teda vo vacsine

laka Ucastnikov, ktori umenie vyhladavaju a pravdepodobne ho aj pravidelne

navstevuju. Len 1,6 % respondentov odpovedalo, Ze ich umenie nezaujima.

Ako by ste popisalli vas vztah k umeniu? Podiel
Rad/(-a) sa pozeram na umenie 157 40,9%
Pre umenie som nadseny/(-a) 122 31,8%
Niekedy ma umenie zaujima, inokedy nie. 86 22,4%

Emoe



Rad/(-a) sa pozeram na umenie, Niekedy ma 6 1,6%
umenie zaujima, inokedy nie.

Umenie ma nezaujima. 1,6%
Pre umenie som nadseny/(-4), Rad/(-a) sa 1,3%
pozerdm na umenie

Neviem 1 0,3%
NA 1 0,3%

Myslienka umeleckého diela  Cielom otdzky bolo zistit ako sa respondenti ,pripravuju” na podujatie

Biela noc, a ¢i pred alebo pocas podujatia skimaji pravy vyznam

vystavenych diel. AZ 5703 % odpovedalo, Ze nepoznd myslienku za

uvedenym umeleckym dielom. To vypoveda aj o forméte Bielej noci, ktora

sa snazi prildkat Gcastnikov hlavne svojim vizudlom a nevSednymi dielami.

Pocet Podiel

Poznate myslienku za umeleckym dielom, video

talaciou, na ktord sa pozerate?

165
219

42,97%
57,03%

ano

nie

Umeleckeé instalacie aemocie V neposlednom rade bolo cielom zistit, aké emadcie dané dielo v Gcastnikoch

publika kultdry wvyvoldva. Na zdklade &smich zdkladnych emocii mal moznost respondent
odpovedat, ¢i td emodcia zodpovedd jeho sucasnému vnimaniu uvedeného

umeleckého diela. Tato otazka je SirSie rozobratd v casti Analyza vysledkov.

Zaujem o tému klimatickej

Odpovede Radost Dbévera Strach  Prekvapenie Smutok Znechutenie  Hnev Oca-
kavanie
skér nie 28,39% | 28,16% | 28,39% 28,53% | 28,39% 28,46% | 28,61% 28,39%
skér dno 4,95% 500% 4,95% 4,97% 4,95% 4,96% 4,72% 4,95%
nie 57,29% | 57,63% | 57,29% 57,07% | 57,29% 5744% | 5748% 57,29%
neviem 0,26% 0,26% 0,26% 0,26% 0,26% 0,26% 0,26% 0,26%
ano 91% 8,95% 911% 916% 911% 8,88% 8,92% 911%

O klimatickd krizu sa osobne nezaujima len okolo 16, 7 % respondentov.

lrizy  Vacsina respondentov deklaruje osobny zdujem o tému klimatickej zmeny.



Zaujimate sa vy osobne o tému klimatickej krizy?

ano 161
skor dno 160
skor nie 55
nie 8

Zivotny styl obéanov vo Cielom otézky bolo reflektovat Zivot respondenta vo vztahu ku klimaticke;
vztahu ku klimatickej krize krize a zmendm, ktoré pocituje vo svojom osobnom Zivote. Vyse 83%
respondentov vnima klimatickd krizu ako stcast svojho Zivota, chce urobit

zmeny vo svojom Zivote a vnima jej dopad na vsetky stranky vlastného Zivota.

Moznosti : skérdno neviem skéornie  nie NA

Kriza sa dotyka mdjho 256 |63 2 40 21 |2
kazdodenného Zivota.

Pocas zivota vnimam citelné | 255 63 2 40 21 |2
zmeny suvisiace s krizou.

Mesto, v ktorom zijem sa v 255 63 2 40 21 |2
krize bude musiet vyznamne

adaptovat]

V Zivotnom style chcem 256 | 63 2 40 21 |2

urobit zmeny, ktoré
ovplyvnia vyvoj krizy.

Moja praca bude krizou 256 | 61 2 39 21 |2
vyznamne zasiahnuta.
Kriza je prilezitostou Zit v 256 |63 2 40 21 |2

budicnosti kvalitnejsie.

Postoj ku klimatickej krize  Cielom otazky bolo zistit postoj obcanov ku priorite verejnej politiky
vo vztahu vo verejnej v konfrontaciiis ostatnymi oblastami verejnej politiky. Z uvedenych odpovedi
politike vyplyva, Ze respondenti pomenovali vsetky oblasti ako vysoko prioritnu. Pri tejto

otdzke bolo vhodné zvolit int formu otazky, ktord by konfrontovala jednotlivé

otazky medzi sebou.

Odpovede neviem nizka skoérnizka skorvysoka  vysoka NA
Bezpecnost 0,52% | 1,30% 547% 20,57% 71,88% | 0,26%
Digitalizacia 0,52% | 1,30% 4,95% 20,57% 71,61% | 1,04%

EEo



Ekonomika/prosperita | 0,52% | 1,30% 5,47% 20,57% 71,61% | 0,52%
Kultdra / inkluzivna 0,52% 1,30% 547% 20,31% 71,88% | 0,52%
spolo¢nost
Polnohospodarstvo / 0,52% | 1,30% 5,47% 20,57% 71,61% | 0,52%
potraviny
Vyskum/inovacie 0,52% 1,30% 547% 20,57% 71,88% | 0,26%
Zdravie 0,52% 1,30% 547% 20,31% 71,88% | 0,52%
Zivotné prostredie/ 0,52% 1,30% 547% 20,57% 71,88% | 0,26%
klima

mEEo




ZHODNOTENIE NEDOSTATKOV PRIESKUMU

V tejto casti zhodnotime metddu, realizaciu a vysledky vyskumu realizovaného na

Bielej noci. Identifikované nedostatky dotaznikového prieskumu:

Prili$ vela moznosti pri otdzkach 5 a 6. Otazky sa museli viackrat opakovat
a vyvolavali v respondentoch pocit, Ze dotaznik je prilis dlhy.

Otazka 7 je podobna otazke 5a, teda je sa respondentov pytame na nieco, ¢o
sme uz v inej otazke zistovali.

Otazky podobného charakteru ako 5 a 6 je potrebné polozit respondentom
inak, napr. aby medzi sebou odpovede porovnali alebo hodnotili na skale.
Je potrebné s podobnymi otazkami v nasledujlcich dotaznikoch viac

experimentovat.

Identifikované nedostatky zvolenej metddy prieskumu:

Bolo by vhodné vyskisat metddu zberu odpovedi kombinovane, a teda aj za
pomoci technoldgii a aj anketarov. Napr. by pri umeleckom diele mohol byt
monitor, ktory by navadzal ¢astnikov vypliat dotaznik, ale zarover by ti bola
aj moznost osobného rozhovoru.

Online metdda zberu dat cez socidlne siete nefungovala vébec. Zda sa, Ze
socialne siete su presytené a respondenti uz odmietaju stracat ¢as s online

dotaznikmi.

Identifikované nedostatky zistené pri realizacii prieskumu:

Vhodnej$ou formou by bolo odpovede rovno zaznamenavat do elektronickej
podoby. V takom pripade by bolo mozné skér identifikovat chyby alebo
nedostatky v dotaznikoch.

Anketari boli vyskoleni, ale ich vykon zavisel od istej miery od ich skisenosti
a vyrec¢nosti.

Pre viac vyzbieranych odpovedi by bolo vhodné do budicna pouZit viacero
anketarov v teréne, eliminuje to aj problém obcasného vypadku anketarov.
Vyskum bol realizovany v jednej konkrétnej lokalite, aj s ohladom na
pandemické opatrenia. Do budicna by bolo vhodné, aby anketéri boli aj

v odlahlejsich lokalitach.



ANALYZA VYSLEDKOV

Klimaticka kriza je podla odbornikov dlhodobo povaZovana za diametralne odlisnu
socioekonomickd vyzvu, bezprecedentnt v konfrontacii s akoukolvek skisenostou
z dohladnej minulosti. Prameni zo zdanlivo oddelenej environmentéalnej domény
a zacina doliehat na samotné zaklady civiliza¢ného pokroku, ktory sme zamernym
rozvojom dosiahli v priebehu industridlnej éry. V istom zmysle sa nejedna o
novy problém, informacie o priebehu aj ocakéavanej akceleracii krizy sme uz mali
prinajmensom niekolko desatroc¢i. Zname boli aj hypotézy o pri¢inach, ktoré

napokon pribldajlce data potvrdzuju.

V sticasnosti uz mdézZzeme priamo pozorovat zretelne sa meniace znaky Zivotného
prostredia, ktoré sa zacinaju dotykat praktickych aspektov dalSieho fungovania
spolocnosti a jej hospodarstva. Zintenziviiujica sa ludska cinnost na planéte
v priebehu Zivota niekolkych generacii dokazala zabezpecit nevidanu Groven
blahobytu pre coraz SirSie skupiny ludi. Technologicky pokrok nam umoznil Zit
v dostatku, dlhsie a prakticky v neustalom [ubovolnom pohybe. Zdanlivo sme sa
vyslobodili spod limitov danych prirodzenou nikou pre ludi ako biologicky druh,

stcasti dlhodobo sa vyvijajlicej biosféry v koexistencii s ostatnymi zlozkami planéty.

Nanestastie sa tento proces opiera o neudrZatelny spdsob extrakcie energie z
fosilnych zasob, ktorého neziaducim sprievodnym javom je narastajlca entropia
a vychylenie z rovnovéhy, na ktor sme biologicky adaptovani. Planéta si pocas
svojej historie prechadza klimatickymi zmenami opakovane. V désledku vplyvu
prirodnych faktorov zrejme boli aj omnoho drastickejSie ako pozorujeme my
dnes. Problematicky je prave cas, ktory biosféru a spolu s fiou aj nas ako jej stcast
dostdva pod existencny tlak nového usporiadania prostredia. Nasa civilizacia je
vybudovana okrem iného okolo pribliznej stability podmienok, predvidatelnosti,

¢o mozno v prostredi o¢akavat.

Od rozmiestnenia zdrojov sa odvijal historicky rozvojovy proces, nerovhomerné
osidlenie planéty a jej regidnov. Ak sa zdroje pod vplyvom klimatickej krizy

preusporiadaju, niektoré miesta sa postupne mozu stat pre nds Zivot neobyvatelné.



Uz davno predtym mdze kriza spustit rad procesov na civiliza¢nom pozadi, ktoré si
nutne nemusime spéjat priamo s klimou, ale Zivot narusia v jeho obvyklej podobe
nemilosrdne aj tam, kde nebude vztah k pri¢inam vébec zjavny. Istym problémom
klimatickej krizy je prave chybajlica bezprostredna kauzalita. Pric¢iny sa uz kumuluju

niekolko generacii a aj eventualne vyrieSenie prinesie efekty az s oneskorenim.

Znepokojenie z akcelerujlcej krizy este v stcasnosti nesledujeme v beZznom
verejnom diskurze. Spolo¢nost v tychto rokoch zamestdva najma epidémia
ochorenia covid-19 a fou vyvolané disrupcie, ktoré mimochodom tiez mdézu
suvisiet s kontextom klimatickej krizy. Rozmer vyzvy, ktora spolo¢nost ¢aka je vsak
uz zjavny pre vybrané skupiny ludi, ktori majui dostato¢né informacie aj schopnost
a kapacitu spravne ich interpretovat. Prave skisenost s reakciou na epidemicku
situdciu nam nazorne ukazuje, Ze samotna dostupnost objektivnych informacir
esSte nepostacuje pre spolocenskl mobilizaciu a kolektivnu zmenu spravania v

potrebnej skale.

Pri klimatickej krize sa uz zjavne jedna o nutnost hlbokej premeny spotrebného
spravania. Obraz prosperity ako bezhrani¢ného materidlneho dostatku s
pohodlim lubovolnej individudlnej mobility sa ukazuje ako neudrzatelny. Zacina
byt spolocensky aj ekonomicky diskreditujici, a to vsetko v podmienkach ked
na neho znacéna cast spolo¢nosti nestihla dosiahnut ale mala a nadalej ma taku
ambiciu. Globalizované hospodarstvo dvadsiateho storocia pritom dlhodobo
tento obraz pestovalo ako Ustrednl a univerzalnu motivaciu, ktord prakticky
viedla k maximalizacii dopytu po jeho produkcii. VSadepritomna reklama na tovary
a sluzby nie je napokon nic iné ako relikt doterajsieho neudrZatelného spdsobu
hospodarskeho myslenia, ktoré sa odraza v kultire, spolocenskej dynamike,

pracovnych vztahoch, predstavach o spokojnom Zivote a ich naplnani.

Na klimatickd krizu zacina popri vede vyraznejSie reagovat umenie. D3 sa
ocakavat, Ze zaujem o tému bude v umeleckej tvorbe narastat. Cez obsah umenia
sa spolocenskému diskurzu spristupriuje informacny obsah, ktory by inak nebol
vo vhodnom formate dostupny alebo by jeho sprostredkovanie trvalo nepomerne

dlhsie a bolo narocnejsie. Umenie ma schopnost komunikacie, ktorad dosiahne za



limity zdielania vecného faktického obsahu a je pre ludi v ich prirodzenej socialnej
konstelacii jednoducho vhodnejsie ako technicky precizna veda. V tejto studii
sme sa zamerali na preskimanie komunikacie, ktora prebieha medzi umeleckym
dielom a divdkom na priklade dvojice diel reagujlcich na tému klimatickej krizy.
Diela boli vystavené publiku v priebehu podujatia Biela noc, ktoré sa konalo na

jesen 2021 v Kosiciach.

Zakladnym motivom projektu Kosice 2.0 je ozivit miestne inovacné prostredie
tak, aby participovalo na riadeni mesta senzitivnejsieho k potrebam obyvatelov
a navstevnikov. Klimatickd kriza sa nepochybne stane faktorom ohrozujicim
v dohladnej budicnosti uz sicasnu Zivotnd Uroven Kosi¢anov, nehovoriac o
priestore na rast Zivotnej Urovne, ktory je deklarovanou ambiciou mesta aj
dnes. Témou klimy sa preto riadiace institlicie mesta aj jeho inova¢né prostredie
nevyhnutne budt onedlho naplno zaoberat. Vo vztahu k verejnosti bude potrebné
poznat vhodné komunikacné kanaly, spdsob uchopenia a odovzdania témy tak,
aby komunikacia neprinasala nezelané efekty. V tejto studii prinasame prvé indicie
otom, ako komunikacia klimatickej krizy prostrednictvom umenia pravdepodobne

prebieha a formulujeme odpordcéania pre jej efektivne formatovanie.

Prvé dielo vytvoril Boris Vitazek. Animacia “Climate Stripes” bola vystavena vo
foyer budovy Alfa v Kasarnach / Kulturpark. Podla klimatickych dat Berkeley Earth
v animacii autor znazornil vyvoj teplét v Kosiciach, ktory dava do vztahu s objemom
oxidu uhli¢itého, ktory ro¢ne produkujeme. Farby pasov ukazuji odchylku od
priemernejro¢nejteploty v porovnanis5-ro¢nym priemerom. Druhym dielom bola
svetelno-zvukova instalacia Alexa Zelinu a Radovana Drangu “@uroboros”. Autori
dielo interpretuju ako symbol ve¢nej obnovy, cyklu Zivota, smrti a znovuzrodenia.
Znazornili symboliku cyklu ako podstatu vesmiru — stvorenie zo skazy, zZivot
vznikajlci zo smrti: “Zda sa, Ze aj my [udia nasledujeme tento zakladny kod vesmiru.
Kde tvorime a ni¢ime — priroda vzdy preZije,”. Diela reflektuji spolo¢nt tému, ich
format asj spdsob uchopenia st vsak radikalne odlisné a mézeme preto ocakavat

aj odlisné reakcie publika.



Klimatickd kriza ako téma verejného diskurzu sa v sUcasnosti etabluje pod
vplyvom réznych komunikacnych kanédlov. Do jednotlivych vrstiev demografickej
a socioekonomickej Struktlry obyvatelstva prenikd v diferencovanej miere.
Vzhladom na odbornd naro¢nost problematiky a zatial malo intuitivne stvislosti
s kazdodennym Zivotom v nasom regione sa da predpokladat, Ze osobny
zaujem o tému nie je u vSetkych demografickych kategérii porovnatelny. Za
klicovy odhadujeme vplyv kontaktu s aktudlnym vzdeldvacim obsahom a
obsahom osvetovych kampani globalne cirkulujicich socidlnymi médiami,
ktoré Uspesne cielia predovSetkym na mladd generaciu. Klima vsak v

poslednych rokoch ziskava citelny priestor aj v tradi¢nych masmédiach.

U respondentov nasho prieskumu sme pocas Struktirovaného rozhovoru zistovali
niekolko zakladnych kategdrii, ktoré umoZnuji anonymné triedenie vzorky
publika podla veku, pohlavia, dosiahnutého vzdelania a zamestnania. Okrem
toho bolo nasim zdujmom zistit, ako ludia subjektivhe posudzuji svoj vztah k
umeniu a ako participuji na kultirnych podujatiach. Napokon nés zaujimalo
aj ich deklarativne vyjadrenie o miere, v ktorej sa osobne zaujimaji o tému
klimatickej krizy. Vo vzorke 384 odpovedi sa ¢rta inSpirativna linia demografickych
a socioekonomickych suvislosti angazovanosti v kultire s prepojenim na
osobny zaujem o klimu ako tému verejného diskurzu. Odhalené suvislosti maju
praktickd hodnotu napriek tomu, Ze vzorka nie je reprezentativnou pre mestské

obyvatelstvo vcelku ale pribliZzuje spésob uvazovania umelecky senzitivnych ludi.

Medzi respondentmi sa nachadzaji obyvatelia vo veku od 10 do 68 rokov.
Priemerny vek vo vzorke je 30,5 roka. Polovica skupiny ma do 28 rokov. Z hladiska
rodového zastlUpenia sme pri vystavenych dielach zastihli viac zien (60,9%) ako
muzov. Podla dosiahnutého vzdelania je medzi nimi viac ako polovica (54,7%) ludi
s vysokoskolskym diplomom. Respondenti deklaruji svoj zaujem o umenie vo
vysokej miere 70,3%. Potvrdzuje ju aj pozorovanie, Ze 60,7% sa pocas poslednych
troch mesiacov zUcastnilo kultirneho podujatia. Pocas roka 2021 sa jednalo
o letné mesiace s priaznivou epidemickou situaciou. Takto zostavena vzorka

kolektivne hodnoti osobny zaujem o tému klimatickej krizy na Grovni 76,8%.



, . Obrazok. Zaujem o klimatickd krizu ako
Vztah Ucast na
k umeniu podujatiach tému verejného diskurzu stvisi so zaklad-

Q O O nymi demografickymi dimenziami. Medzi

Zaujem faktorom veku a zdujmom o klimu je pritom-
o klimu

ny filter vztahu k umeniu. O klimu sa viac
- zaujimaju ludia s kumulovanou Zivotnou
Zena
<> skdsenostou a vzdelanim, ktoré im umozniu-
je ich skisenost konfrontovat s komplex-
nym odbornym pozadim krizy. K téme su

Verejny viac citlivé Zeny ako muzi. V retazci stvislosti
sektor

nachadzame zamestnanie vo verejnom sek-
tore, ktoré sme skonfrontovali s ostatnymi
kategériami zamestnani. Ludia s blizs§im
vztahom k umeniu viac participujl na Zivej
kulttre. Suvislosti vyplyvaju zo Statisticky

~ = vyznamnych pozitivnych efektov (p < 5%) v
Ve Vek y ych p y (p < 5%)
vzdelanie sérii logistickych regresnych modelov.

Nasim cielom je preskimat vztah publika a obsahu vystavenych umeleckych diel
formou, ktora bude méct odhalit indicie o spdsobe, ktorym prebieha komunikacia
informa¢ného obsahu zakddovanom v umeleckom diele. Umelecky zaZitok
prebieha iba Ciasto¢ne na vedomej Urovni. Predpokladdme, Ze doéleZita cast
komunikacie medzi autormi a publikom prebieha prostrednictvom diela v
hibsich, potencidlne nevedomych vrstvach komunikacie prostrednictvom
obrazu a zvuku. Zvolili sme si technicky najjednoduchsi spésob zberu dat o
komunikacii prostrednictvom prieskumu medzi ¢lenmi publika uvedeného
podujatia, pricom sa anketari sustredili na publikum v bezprostrednej
blizkosti  dvojice  “klimatickych”  diel.  Myslienku  za  predmetnymi

umeleckymi dielami poznalo celkovo 43,0% respondentov prieskumu.

Ziskana vzorka umeleckého publika ma rozsah 384 respondentov, s ktorymi boli
vykonanéosobnéstruktirovanérozhovory.Sériaichodpovedisaokremidentifikacie
demografickych a socioekonomickych kategdrii ststredila na zistovanie osobného
postojaktémeklimatickejkrizy,osobnejskisenostisjejmanifestaciamivkazdodenom
Zivote, prioritizaciu verejnych tém konkurujlicich v stcasnosti klimatickej krize a
napokon struktire umeleckého zazitku, ku ktorej sme pristlpili cez kategorizaciu

emocii v psychologickom klasifika¢nom modeli Roberta Plutchika (1927 — 2006).



Plutchikov model je psychologicko-evolué¢nym klasifika¢nym nastrojom, ktory sa
opiera o univerzalne emocionalne reakcie. Za zaklad modelu sa povazuje osem
primarnych emacii — hney, strach, smdtok, znechutenie, prekvapenie, oc¢akéavanie,
dovera a radost. Podstatnym argumentom pre ich existenciu a primarny status je
korelaciasos$pecifickymspravanimsvysokouhodnotou pre preZitie. Vtomtozmysle
s emocie univerzalne a presahuji mentalny svet [udi. Majd evoluénu historiu a
vyvinulisadoréznych foriem prejavuv prirode. Organizmom pomahajd vysporiadat

sa s klicovymi problémami preZitia, ktoré pred nich stavia dynamické prostredie.

Pomerne maly pocet zakladnych, primarnych alebo prototypovych emocii sa
navzdjom kombinuje a tvori ostatné emdcie, ktoré su z nich zmieSané alebo od
nich odvodené. Primarne emodcie mézu byt efektivne konceptualizované z hladiska
protikladov medzi réznymi znakmi korelovaného spravania. Kazda emécia pritom
mozZe existovat na roznych stupfoch intenzity. Model sa vdaka prehladnosti
a nizkemu poctu dimenzii javi vhodny pre zistovanie struktiry umeleckého
zazitku. Aplikujeme ho prostrednictvom Stvorstupriovej Skaly odpovedi na

osem definovanych emodnych stavov.
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Ocakavanie

Je pravdepodobné, Ze podvedomé reakcie mysle, ktoré prebiehaji automaticky
a vnimame ich ako komplexné emadcie nas ovplyvnuju viac ako si priptistame. V
spojeni s umeleckym obsahom dvojice diel venovanych klimatickej téme sme
preskimali subjektivnu indikaciu stavu u respondentov otazkou: “Vyvolava vo
vas umelecké dielo nasledujice emocie?” Respodenti si mohli vybrat z odpovedi:
“ano”, “skorano”, “skor nie”, “nie” a ponuklisme im aj moznost vyhnut sa signalizacii
neutrdlnou odpovedou “neviem”. Pre spracovanie poskytnutych odpovedi sme
pristUpili k transformacii ekvidistan¢nou formou vndtri skaly 0-1, ktora intenzity
emaocii umoziuje uchopit v pravdepodobnostnej interpetacii medzi nie = 0% a dno

=100%.

Radost’

Dévera ; R . L,
Obrazok. Klimatické diela v publiku vyvolavaju

dve emocné Struktlry, ktoré si v mapovanej
kolektivnej mysli v  konkurenénom  vztahu.
Katastroficky scendr suvisi s cyklom strach -
Strach

hnev — znechutenie — smutok. Nadejne poédobi

racionalizacia v retazci o¢akavania — prekvapenie —

Znechutenie

radost — dbvera. V publiku umeleckého podujatia
méame zaznamenanych 384 reakcii na dvojicu
klimatickych diel. Vyraznu prevahu ma publikum,
ktoré bolo zachytené bezprostredne po zazitku
s dielom “Climate Stripes”. Data pochadzaji v
73,4% pripadov (282 respondentov) odtialto a
konfrontujeme ich s publikom zachytenym pri diele

“@uroboros” v 26,6% pripadov (102 respondentov).

Smutok

Vzidjomnd predikcia primarnych emdcii medzi
sebou v 6smich regresnych modeloch odhaluje
Statisticky vyznamné pozitivne a negativne efekty (na Grovni p < 5%) v $trukttre, ktord mézeme

interpretovat ako dve konkurenéné komplexné emocné Struktdry.

Prva sa zjavne tyka obsahu, ktory ma podobu znepokojujticeho az katastrofického
scenara, do ktorého postupne prejde dnesna klimaticka kriza, ak jej civilizacia
ponecha volny priebeh. A temna je aj emoc¢na reflexia obsahu. Respondenti ndm
kolektivne poskytuji svojimi odpovedami prilezitost zloZit obraz informacéného
transferu medzi obsahom diel a kapacitou ich mysle spracovat prichadzajuci
audio-vizualny signdl evolu¢ne podmienenym apardtom mozgu. V Plutchikovom
modeli sa jedna o uzatvoreny cyklicky retazec navzajom suvisiacich emacii, ktory



pozostava zo: strachu 0,61 (x0,40), smutku 0,60 (¥0,42), znechutenia 0,41 (x0,44)

a hnevu 0,39 (+0,42).

Indikované vztahy styroch emdcii tvoria komplexnejsie formy emdocii hnev +
znechutenie = pohrdanie, znechutenie + smuatok = [Utost, smutok + strach =
zUfalstvo. Cyklus navyse uzatvdra konflikt zakladnych emdcii hnevu a strachu. Co
uvedena emocna Struktira méze znamenat pre spravanie ¢loveka, ktory ju citi ako
evolu¢ne podmienend biologicka bytost? Dve pomerne silnejSie emdcie patria
k stavom, ktoré nabadaju k Uteku do bezpecia a smutkom za stratou prostredia
ako ho pozname. Menej dominantné ale stidle pomerne silné st emacie, ktoré
naopak organizmus aktivuju k Gtoku na protivnika, destrukciu prekazky, a sicasne
k odmietnutiu zdroja poskodenia organizmu — jedu v podobe “poskodeného”
ovzdusia. Medzi Gto¢nou a Utekovou reakciou je pritomny primarny konflikt, ktory
sa priklana skor na stranu Uteku. Mysel'vsak chépe, Ze Utek nie je Ziadnym riesenim,
pretoZe strata sa tyka prostredia v celej jeho totalite, je globélna. Cyklus je pravym

existenénym hororom.

O nieco nadejnejsie pdsobiv struktire signalizovanych emaocii druhy retazec, ktory
nema podobu uzatvoreného cyklu. Je liniou, ktord je od predchéadzajlcej struktiry
nielen oddeleng, ale v mysli jej konkuruje, ¢o nam ukazuji negativne Statisticky
vyznamné efekty medzi niektorymi primarnymi emaociami. V linii tu nachadzame
zoradenév nasledujicom poradiocakavanie 0,57 (x0,42), prekvapenie 0,50 (x0,43),
radost 0,20 (x0,31) a doveru 0,33 (x0,39). Aj na tejto linii vznikaju komplexnejsie
formy emocii: radost + dévera = laska, radost + prekvapenie = pdZitok a jeden
emocny konflikt v polarite o¢akavania a prekvapenia. Na rozdiel od prvej struktdry

sa tu uz vyskytuju aj emocie s pozitivnou valenciou.

Najvyraznejsiureakciu naliniinachadzamevdvoijici, ktorasuvisisostratou orientacie
na novom neprebddanom Gzemi a snahou o rychle zmapovanie priestoru. S
emociou prekvapenia nie je prerusenie pohybu spojené ndhodne. Pokracovat v
pohybe v neznamom teréne sa vbbec nemusi vyplatit, preto organizmus emadcia
doslova zastavi a stiSi. Lahko tUto reakciu mézeme vypozorovat na ludoch v

rozhovore, ktory jeden z dvojice gestom prerusi a vyziada si chvilu ticha na



spracovanie prekvapivého vnemu. Klimatické diela majd presne tito schopnost,

publikum Uspesne prekvapuju a iniciuju prieskumny instinkt.

Odvedenie emoécii k radosti a dbvere pravdepodobne signalizuje Uspesné
porozumenie naro¢nému umeleckému obsahu. Mozog nasiel zachytné body a
vyfabuloval si dostato¢ne déveryhodny “pribeh”, ktory sl(zi ako vysvetlenie. Preto
radost a dbvera, aj ked pomerne v malej intenzite. Nezabudajme, Ze publikum
realizuje prieskum prekvapivého obsahu v konkurencii s existenénym hororom
globalneho problému s klimou. Klima je stavom ovzdus$ia a organizmus spravne
chape, Ze sa bez neho v stave daleko od rovnovahy, na ktord sme adaptovani dlho
nezaobide. Diela ukazuju, Ze sa od rovnovahy vzdalujeme a to so zrychlenim v

poslednom obdobi.

Dvojica diel ponutka jedinecnt moznost skonfrontovat ich rozdielny pristup k
téme. V piatich z 6smich emdécii pozorujeme, Ze Statistckd Sanca pritomnosti
emocie je odlisna. Sériu rovnakych logistickych regresnych modelov sme tu
doplnili o kategorickii premennut s referenénym dielom “Climate Stripes”.
Logisticky koeficient ma v tomto modeli vzacnu schopnost zmerat podiel $anci,
Ze dané dielo vyvola isti emdciu voci tomu, Ze ju nevyvola. Vdaka tomu zistujeme,
Ze dielo “@uroboros” je omnoho efektivnejsie, priblizne dvojnasobne, vo vyvolani

prekvapenia (1,97) a strachu (1,83). Ich kombinaciou je zhrozenie, ktoré vzbudzuje.

Naopak, dielo “Climate Stripes” je dvojnasobne efektivnejsie vo vyvolani smutku
(0,53), dévery (0,53) a trojnasobne efektivnejsie vo vyvolani znechutenia (0,33).
Komparativne ide o dielo, ktoré do komplexu emocii vnasa sentiment, menej
paralyzuje a mysli dovoluje opustit cyklus zhrozenia velmi vyrazny po stretnuti
s “@uroboros”. Identifikdcia a diagnostika komplexného emocdného stavu
publika by nemala zostat samoucelna a preto v nasom prieskume pristupujeme
k prepojeniiu emocnej dimenzie so zdznamom skusenosti publika s klimatickou

krizou a evaluécie priorit.

Pre ziskanie obrazu o skusenosti publika umeleckych diel s klimatickou krizou

a hierarchickej pozicii klimy v kontexte inych socioekonomickych priorit sme



PrileZitost

prieskum rozsirili o dve otédzky. V prvej sa respondenti vyjadrili k otazke “Aky je vas
postoj k nasledujiicim tvrdeniam o klimatickej krize?”. Konkrétne sme sa opytali na

” o«

Sest vyrokov: “Kriza sa dotyka méjho kazdodenného Zivota”, “Pocas Zivota vnimam
citelné zmeny suvisiace s krizou”, “Mesto, v ktorom Zijem sa v krize bude musiet
vyznamne adaptovat”, “V Zivotnom Style chcem urobit zmeny, ktoré ovplyvnia

» o«

vyvoj krizy”, “Moja praca bude krizou vyznamne zasiahnutd” a “Kriza je prileZitostou

v

Zit v buducnosti kvalitnejsie”.

V druhej otazke sme sa publika opytali “Akd prioritu vy osobne prisudzujete
nasledujicim obsahovym témam verejnej politiky?”. Na vyber sme ponukli:
bezpecnost, digitalizaciu, ekonomiku a prosperitu, kultiru ainkluzivnu spolo¢nost,
polnohospodarstvo a potraviny, vyskum a inovacie, zdravie a napokon Zivotné
prostredie a klimu v strede nasej pozornosti. Dvojicu dimenzii preskimame najprv

samostatne v Struktire odpovedi vo vzdjomnych vztahoch sériou logistickych

Citelné
zmeny Potraviny Inovacie Digitalizacia

O @, O

Klima Prosperita

N/

" Inkluzia

Bezpeénost Zdravie
Préca

modelov a nasledne sa ich pokisime skonfrontovat so zdznamom analyzovanej

emocnej reakcie na sledované umelecké diela.

Obrazok. Respondenti prieskumu maju kolektivnu skisenost s klimatickou krizou (A) a umiestiuju
ju do kontextu inych naro¢nych socioekonomickych priorit (B), ktoré st pre dnesnu spolo¢nost
jednoznacnou vyzvou. Ochota zmenit osobny Zivotny styl stvisi s vnimanim nutnosti adaptovat na
nové podmienky aj SirSie mestské prostredie. V adaptécii publikum vnima prileZitost na kvalitnejsi
Zivot. Medzi prioritami klima priamo suvisi s kazdou pontknutou alternativnou prioritou s vynimkou

hospodarskej domény a digitalizacie.

V strede vztahu klimatickej krizy so Zivotom [udi v publiku je trojuholnik: ochota

zmenit osobny Zivotny styl 0,89 (x0,22), nutnost adaptovat SirSie mestské



prostredie 0,87 (x0,25) a prienik krizy s realitou kaZdodenného osobného Zivota
0,82 (*0,31). Ako naznacuju vysoké hodnoty priemerného skore, [udia kolektivne
spravne chapu, Ze sa procesy podporujl vo vzajomne prepojenom cykle. Skuto¢na
reakcia na krizu pride az s narusenim kazdodennosti a musi sa udiat symetricky
na individualnej Grovni domacnosti aj komunity. Na Ustredny trojuholnik sa dalej
pripaja skdsenost s citelnymi zmenami pocas Zivota ludi 0,90 (x0,23), vnimanie
krizy ako prilezitosti pre skvalitnenie Zivota 0,72 (x0,36) a napokon efekt krizy na

Zivobytie 0,40 (£0,39).

Korelacie naznacuji, Ze ochota zmenit Zivotny Styl priamo suvisi s mierou,
ktorou obyvatelia pozoruju citelné prejavy krizy v priebehu Zivota. Devat z
desiatich ludi zmeny uzZ citi. Potvrdzuje sa téza, Ze problém s klimou vyznamne
stvisi s nestladom casovych mierok problematického fenoménu a rozloZenia
jeho nastupu do dlhého obdobia presahujliceho jednu generédciu. Pamat [udi, v
individualnom aj kolektivnom zmysle, je kratka a malo spolahliva. Na prezitie v
sezénne premenlivom no inak pomerne stabilnom predvidatelnom prostredi
krize zase odraza socialnu podstatu reakcie na nerovnovéhu v prostredi. Kriza nas

nuti spolupracovat a na spolupracu sa intuitivne spoliehame.

V prioritizacii socioekonomickych tém sa klime 0,94 (x0,18) u respondentov
prisudzuje druha priecka po najdéleZitejsej téme zdravia 0,96 (x0,16). Nasleduju
témy v oblasti inovacii 0,91 (x0,21), bezpecnosti 0,89 (x0,22), potravin 0,84 (x0,25),
prosperity 0,83 (x0,25), inkllzie 0,82 (x0,24) a digitalizacie 0,78 (+0,29). Vsetky
st indikované na vysokej Urovni, ale navzajom suvisia len velmi selektivne. Ludia
chapu, Zze nerovnovaha klimy ohrozi zdravie a znemozni spolahlivé zasobovanie
potravinami. Globalny ekosystém a na fom zavislé polnohospodarstvo je
zdanlivo robustny, ale kazdy si obrazne vie predstavit sucho, extrémne pocasie,
neurodu. Historicky skuto¢na ekologicka devastacia starovekého sveta je v nasom

kolektivnom podvedomi zrejme hlboko zapisana a lahko si ju spritomnujeme.

Klimatickd téma priamo suvisi aj s menej zjavnymi témamim bezpecnosti a

socialnej inkluzie. Jednou z kltic¢ovych téz, ktoru sa Casto ilustruje pravdepodobny



nepriamy destabilizacny scenar pre civilizciu totiz prichadza cez migraciu.
Pohyb po planéte je ddvnou stratégiou ludského druhu ako prezit. Kolektivne
zrejme vnimame neudrzatelnost dlhodobej stability stcasného stavu, jeho
fiktivne status quo. Migra¢né viny z regiénov s miznGcimi zakladnymi zdrojmi
nevyhnutnymi pre prezitie su realitou aj nasho moderného a zdanlivo bezpecného
sveta. Uvedomujeme si privilégium byt sicastou prosperujlcej Casti sveta, kde
nedostatok zdrojov zatial nie je urgentny. Migracia vyvolava obavu o bezpec¢nost v
situdcii ked'sa o “nase” zdroje bude potrebné delit. A spolo¢nost chape, Ze k tomu

v priebehu krizy skér ¢i neskér pride.

Poslednym elementom siete priorit st vyskum a inovacie, ktoré st popri hlbokej
transformacii zivotného stylu a s tym suvisiacej hospodarskej ¢innosti jedinou
skuto¢nou nadejou preZitia civilizacie. V prostredi mimo rovnovahy z hladiska
zakladnych faktorov polnohospodarskej produkcie skratka budeme potrebovat
novy, extrémne Setrny pristup. Svoje o tom uZ vedia napriklad dnesné narody
obyvajlice pustne regiony. Publikum chape aj to, Ze prosperita v ére znalostnej
ekonomiky suvisi s trendom digitalizacie vsetkych hospodarskych domén, ktory
sa nam deje v redlnom case priamo pred ocami.

Respondenti navySe predpoklad prosperity umiestiuji do kontaktu
spolocenského zabezpeclenia starostlivosti o zdravie, socidlny status mensin a
napokon aj kolektivnu bezpecnost, pretoZe kazda z vyziev vyZaduje investicie
zdrojov. Bez prosperity ich jednoducho spolo¢nost nebude mat k dispozicii v
dostato¢nom mnoZstve. Na mieste je aj ista koncepcéna vzdialenost medzi klimou a
hospodarskymi prioritami. Stvislost medzi rozvojom a neziaddcim vplyvom na stav
prostredia je nespochybnitelna. Neprekvapuje, Ze publikum medzi nimi nachadza
liniu stvislosti len neochotne a robi to nepriamo cez inovacie, ako experimentalnu
vrstvu nového hospodarstva SetrnejsSieho k planéte neZ to, ktoré sme dokazali

vybudovat v nasej doterajsej historii.
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Podobne ako sme preskimali vzajomné predikéné vztahy medzi jednotlivymi
dimenziami emacii, skisenosti a priorit publika v kolektivnom nahlade, mozeme
navzajom skonfrontovat emodcie a skdsenosti medzi sebou navzajom. Opat tak
urobime sériou logistickych regresnych modelov. Kazdd emdciu v nich samostatne
predikujeme sériou skisenosti a v opacnom smere kazdu skisenost predikujeme
sériou emocii. Rovnaky postup aplikujeme obojstranne aj na vztah emocii
vyvolanych umeleckymidielamia subjektivnu evaluaciu priorit. V ziskanej struktdre
by sa ndm mala optimalne zobrazit prileZitost pre umenie otvarajuce komunikacny
kanal s redlnym efektom na podporu Ziaddcich socioekonomickych priorit. Aj ked
nechceme priamo hovorit o angaZzovanom umeni, v principe hladanim stvislosti

ideme v $tddii tymto smerom.

Najsilnejsia emocia v komplexnom zazitku publika je strach. Predikuje ako jedina

ochotuzmenit osobny Zivotny Styl a schopnost vidiet v krize prileZitost na kvalitnejsi



Zivot. Jednaajdruhéreakcia st evolu¢ne podmienenymi “Utekmi” doimaginarneho
bezpecia. Nemali by sme ich preto prili§ precenovat ako mitigac¢né stratégie pre
krizu. Uzito¢nost strachu ako aktivacnej emadcie je mozZno diskutabilng, ale v
kazdom pripade je v kontakte umenia a publika pritomna. S prileZitostou na zmenu
obojsmerne koreluje emaocia prekvapenia. Okrem toho je v rovnakom kontakte aj
so sklsenostou s citelnymi zmenami pocas Zivota obyvatelov a s impaktom klimy

na kazodenny Zivot.

Prekvapenie vedie k evolu¢ne podmienenému zastaveniu, ziskaniu ¢asu a priestoru
na orientaciu v kontakte s nezndmym javom prostredia. V realite prehistorického
¢loveka sa jedna o chvilkovu paralyzu, Zivotne doleZité prerusenie pohybu, vdaka
ktorému organizmus dostdva Sancu na znovundjdenie orientacie v neznamom
teréne. V metaforickej aplikacii na moderni spolo¢nost sa méze jednat o velmi
uzito¢ny emocny signal, ktory publikum stiSi a skoncentruje na existenciu
problému s klimou. Skisenost v kazdodennom Zivote negativne koreluje so
smutkom, emdciou ktora sa spaja s prazdnotou zo straty. To mdZe naznacovat,
Ze zatial este beznd kaZzdodennost nas upokojuje, obavanu stratu si spajame so

vzdialenou buddcnostou.

Element nadeje v prilezitosti hlbokej transformacie spolocnosti a hospodarstva do
novej udrzatelnej formy sa potvrdzuje v negativnej korelacii vo¢i emdciam hnevu
a znechutenia. Cim viac respondent suhlasi s tvrdenim, Ze kriza nas kolektivne
mo&ze posunut na novy kvalitativnu Groven, tym menej v umeleckom zaZitku
pocituje aktivaciu utocnej alebo odmietavej reakcie. Zaujimavé je, Ze obidve
emocie na skisenost nepdsobia opac¢nym smerom. Rovnaka dvojica emécii je
pozitivne predikovana mierou sthlasu s tym, Ze klimaticka kriza ovplyvni pracovnu
realizaciu. Ohrozené Zivobytie koreluje s umeleckym obsahom spustajicim hneva

znechutenie. Kriza je metaforickou prekazkou a jedom zaroven.

Potencialne cenné zistenia odhalujeme aj vo vztahu emocnej reakcie na umelecky
zazitok publika a prioritizacie socioekonomickych tém. Délezitost klimy sa priamo
a obojsmerne podporuje s emdciou znechutenia. Vyvolava ale nie je podnecovana

emocnou reakciou smutku. Je velkou vyzvou ako vlastne produktivne pracovat



s komunikaciou témy, ktord koreluje s metaforickym odpornym objektom vo
svete prehistorického ¢loveka. Ten si snad mdZzeme zhmotnit vystizne vo forme
otraveného ovzdusia. V Plutchikovom modeli nadobldda emdcia rézne Grovne
medzi nudou na pomerne plytkej irovni a odporom v intenzivnej podobe emacie.
Klimaticka téma teda méze publikum aj “otravovat”, ¢o prave nemusi byt v zaujme

zvySenia angazovanosti obyvatelov cestou umenia.

Klimatickd tému v prioritizacii naopak znizuje umelecky zazitok s emociami
prekvapeniaahnevu. Prekvapenydivédk Ziadnejztém neprisudzuje vacsiu doleZitost
ale naopak, odmieta sa zaoberat zlozitymi témami klimy, zdravia aj socidlnej
inkltizie. M&Ze sa jednat o kapacitny efekt. Mozog je zahlteny poZiadavkou na
naro¢nu orientdciu s matucim signalom, neznamom v umeleckom zazitku. Svojim
spésobom tlto tézu podporuje negativna korelacia tych istych tém odhalena voci
emocii hnevu, ktord organizmus pripravuje na agresivnu reakciu. Eméciu hnevu ma
schopnost potlacit priorita prisudzovana socialnej inkluzii. Tato téma je v rebricku
tym vysSie, ¢im je divak senzitivnejsi voci strachu, ¢im viac sa obava. Inkluzia tuto
tému napokon ako jedina z pondknutych moznosti “unasa” pozitivnym smerom, k

radosti.

Vzhladom na doterajsie informacie by bolo naivné ocakavat, ze umelecké diela
zasiahnu respondentov v publiku bez ohladu na rozdielnosti veku, vzdelania a
umeleckého zaloZenia. Trojicu faktorov moZno povazovat za podstatnu vo vztahu
komunikacie klimatickejkrizy verejnostiz niekolkych dévodov. Osvetové kampane,
ktoré registrujeme v globalnom toku socialnych médii stivyznamne orientované na
mladé publikum. Prihovaraju sa studentom a mladym ludom vo veku, v ktorom sa
formuju ich spotrebné zvyklosti a Zivotné ambicie. Narativ osvety sa pochopitelne
odvija od obav o budlcnost, ktora sa pochopitelne bezprostredne tyka prave
generacie, ktord dnesny svet prevezme od svojich rodicov. Preto “Skolstrejk for
klimatet”.

Okrem veku predpokladame, Ze s kapacitou vnimat rozmer a zlozitost klimatického
problému, ktory globalne méame, suvisi schopnost absorbovat a vyhodnocovat

informacie. Odhadujeme, Ze takito schopnost by sme mohli zachytit na jednej



strane Urovnou dosiahnutého formélneho vzdelania respondenta a popri tom
aj mierou, v ktorej osobne vyhladava umelecky obsah. Jedna aj druha variacia
totiz mozu signalizovat, Ze osoba disponuje skisenostou ako efektivne vnimat
a spracovavat komplexny informacny obsah, selektovat podstatnd informaciu
od podruzného kontextu. V tomto smere je interakcia starSieho skisenejsieho
respondenta v znacnej vyhode. V retazci nepriamych vztahov medzi vekom
a deklarovanym zaujmom o klimatickd tému sme napokon uZ videli pozitivnu
koreldciu. Kampan namierena na mladu generaciu méze byt dizajnovana prave s

tymto vedomim.

Vyhodnotenie variacie emocného zazitku z hladiska veku, vzdelania a umeleckého
zaloZenia respondentov ndm naznacuje, Ze publikum odchadza od umeleckych
diel zasiahnuté v réznych vrstvach odlisSnym spésobom. S pribtdajicim vekom
klesa inenzita vyvolaného smutku, znechutenia a hnevu. Trojica emacii je sicastou
identifikovaného cyklu spolu so strachom. Strach zostava pre mladsiu aj starsiu
generaciu navzajom porovnatelny. Popriveku sa ukazuje, Ze umelecky viac zaloZeni
respondenti citia niZsiu intenzitu prekvapenia. Formalne vzdelanie emodcny zazitok
nijak systematicky neformuje. Pre lepsiu predstavu o genera¢nej rozdielnosti v
umeleckom zazitku sme primarne emocie presietovali v kategdrii do 29 rokov a 30

aviac rokov oddelene.

Ich emocné struktlry majd niektoré ¢rty zachované z pdvodnej mapy celého
publika, ale iné Crty su pre nich Specifické. Zazitok starsich divakov je evidentne
komplexnejsi a vyznamnejsiu Ulohu v nom zohrdva emodcia dovery. Pozitivna
valencia prijatia do socialnej skupiny sa spéja s podporou, nevyhnutnym faktorom
prezitia v evolu¢nej prehistorii ¢loveka. A prave u starSej generacie je tato emaocia
omnoho vyznamnejsia ako u mladsSich respondentov, ktori sa radsej na nikoho
prili§ nespoliehajd. Socidlna skisenost starsich sa premieta aj do toho, Ze kym
mladsi citia v spojitosti s doverou len radost, stars$im vyvoladva aj strach a aktivuje

polaritu s emdciou znechutenia.

Mesto je zhmotnenim socidlneho faktora. Jeho vnimanie je u réznych generacii

odlisné. Kym mladsi ludia depresivny cyklus klimatického obsahu diel dokazu
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nasmerovat len jednosmerne k hnevu, u starsich [udi méZzeme pozorovat druhy
cyklus prave s plnohodnotne zapojenou déverou namiesto hnevu. Agresivne
naladeni mladi aktivisti s vekom ziskavaji nové skisenosti, ktoré im uz nedovolia
aktivovat vylu¢ne hnev. Naucia ich, Ze st so svojou osobnou sklsenostou a
postojom suicastou nesmierne zlozZitej spoloc¢nosti, ktora jednoduchym rieSeniam
napokon odolava a kde je spravne od nespravneho vacésinou rozlisit velmi tazkeé.
Klimaticka kriza sa rozvinula ako neZiaddci sprievodny efekt socioekonomického

rozvoja, proti ktorému ani dnes nic

zasadne nenamietame. Chapeme ho ako

Préca opodstatnent ambiciu ludi prosperovat,

¢o sa aj historicky dari a “vdaka” tomu

V8 .-
vzdelanie -

Zivotny
styl klimaticka kriza prebieha.

Vztah k

Adaptécia Obrazok. Faktor veku sme skonfrontovali

__________ s intenzitou zdkladnych emocii zazivanych

bezprostredne po kontakte respondentov s

umeleckymi dielami. Okrem toho sme rovnakou

L _ technikou série logictickych regresnych modelov

(p < 5%) preskimali aj koreldciu s osobnou
Inklizia

skisenostou s klimatickou krizou a prioritou
klimatickej témy vodi inym socioekonomickym
Inovécie témam dnesnej doby. Faktor veku sme sa pokdsili
objektivizovat kontrolou o vysokogkolské vzdelanie
a mieru osobného vztahu k umeniu. Tie sme uZ

vyssie identifikovali v priamom alebo nepriamom

vztahu s deklarovanym zaujmom o klimu.

So suvislostou medzi vekom a socialnym faktorom koreSponduje korelacia
voci ocakavaniu, Ze na meniacu sa klimu bude mesto reagovat koordinovanou
adaptéciou. Starsi ludia prirodzene ocakavaju vo vacsej miere zmenu osobného
postoja k Zivotnému prostrediu v kontexte toho ¢o sa deje okolo nich. Medzi
socioekonickymi prioritami vyznamne vy$sie radia socidlnu inklGziu. Okrem

toho su optimistickejsi aj z hladiska schopnosti spolo¢nosti vynachadzat
rieSenia problémov, ktoré zatial nepozname, pretoze ich osobna historicka
perspektiva umoznuje vnimat nesporny technologicky progres, ktory je

badatelny aj beznému spotrebitelovi daleko od vyskumu a vyvoja inovacii.
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Obrazok. Dvojica emocénych mép ilustruje generaény rozdiel medzi respondentmi (A) do 29 rokov
a vo veku 30 a viac rokov (B). Pokles intenzity smutku, znechutenia a hnevu s pribidajicim vekom
reorganizuje aj komplexné emacie, ktoré vznikaji kombinaciou primarnych. V zazitku mladych
respondentov sa vytraca polarita prieskumnickeho instinktu medzi ocakavanim a prekvapenim.
Namiesto konfliktu emdcii strach a hnev je ich depresivny cyklus uzatvoreny v trojici strach —
smutok — znechutenie. Emocna linia prekvapenie — radost — dévera v mysli konkuruje smutku.
Zazitok starej generacie je komplikovanej$i. Podstatne vyznamnejsiu tUlohu pre nich hra socidlny
faktor premietajlici sa do dévery. Pre tito Cast publika vSak nie je iba zdrojom radosti ale aj strachu.
Realizuje sa aj polarita konfliktnych emdcii dévera a znechutenie, ktorl sme bez oddelenia starsej

generacie v publiku nevideli.

Skusenosti a priority viac umelecky zaloZenych ludivo vztahu ku klimatickej téme sa
systematicky menia. Ludia deklarujd vyssiu ochotu prisposobit svoj osobny Zivotny
Styl a ocakavaju, Ze meniaca sa klima bude mat vplyv na ich pracu. Vysokoskolské
vzdelanie naopak toto ocakavanie potlac¢a. Medzi prioritami uprednostnujd klimu
a socidlnu inkliziu — podobne ako starsia generacia ludi. Zda sa, akoby skisenost
s umeleckym obsahom zvysSovala schopnost vnimat osobnu situaciu v kontexte
toho, ¢o Ziada situdcia vyvijajlca sa do nezndma. Kym vedomosti pocit kontroly
nad Zivotnou situaciou v profesnom smere zvysuju, umelecké zaloZenie umoznuje

prijat viac neurcitosti.



ZAVER

V $tddii sme vytvorili a otestovali metodicky pomerne nenaro¢ny spdsob, ktorym
je mozné merat a analyzovat obsah komunikicie medzi umeleckym dielom
a publikom. Implementovany Plutchikov model sa opiera o psychologicko-
evolu¢né zaklady, kde téma klimatickej krizy stvisi s nasim hlbokym podvedomym
vybavenim ur¢enym pre prezitie vdynamickom prirodnom prostredi. MoZno vobec
nie je nahoda, Ze prostrednictvom prave tohto modelu skimame reakciu publika
na globalny environmentalny problém, ktory ma potencidl podkopat samotné
civiliza¢né zaklady a uvrhnut nas spat do akéhosi praveku, akurat v podmienkach,

na ktoré nie sme adaptovani.

Audio-vizuélne diela “Climate Stripes” a “@uroboros” vyvolavaju v publiku dobre
¢itatelnu kolektivnu reakciu, ktora obsahuje emédcie zapojené do komplexnej
Struktury. V jednej rovine emaocie odhaluji existenéné obavy publika a v druhej
rovine do myslenia vnasaju nadej v pozornosti detailom situacie, v ktorej sme sa
ocitli. Prieskumnicky instinkt ¢loveka vyvoldva priam pozitivnu emocnu reakciu,
ktora by sa v eventudlnom angazovanom umeni mala produktivhne vyuZit.
Zacyklenie umeleckého zaZitku v depresivnom cykle smutku, znechutenia a hnevu

kulminuje vo vnitornom konflikte medzi itekovou a Gto¢nou reakciou mysle.

Aj bez hlbsieho poznania mechanizmu reprodukcie emacii v [udskom mozgu
mobzeme predpokladat, Ze prave takto vyzera “zacarovany kruh”, devastacna
zostupna $pirala, ktorej by sa zrejme spoloc¢nost mala chciet za kazdi cenu vyhnt.
Vnimanie krizy ako prileZitosti je potencidlnou cestou z kruhu von. V rovine
sklsenosti obyvatelov s klimatickou témou v kazdodennom Zivote ukazujeme, Ze
v krize mame tendenciu vnimat lepsie socialny kontext a na spolupracu pri rieseni
sa aj spoliehame. Individualna skdsenost sa musi dopifiat s kolektivnou stratégiou
adaptacie komunity. Obyvatelia nam indikujd, Ze popri ochote menit svoj osobny

Zivotny styl ocakavaju podobné ambicie aj v rovine adaptacie mesta okolo nich.



Umenie a jeho mnohovrstevnatd komunikacnd schopnost nas ndtia
prehodnocovat obraz ¢loveka len ako racionédlnej bytosti obyvajicej moderny
svet. Nasa spatost s prirodou, napriec tisicrociami prirodnej evollcie, je Gplne
zjavna a Citatelna. Ak chceme v mitigacii klimatickej krizy mat ¢o len Sancu na
Uspech, nemame na vyber a musime preniknut podstatne hlbsie k pochopeniu
ako myslime, citime a komunikujeme individualne a v socialnej skupine. Sme totiz
socialnym biologickym druhom, ktory za svoj evolu¢ny Uspech podla vietkého
vdaci prave schopnosti spolupracovat daleko za hranice nasich Cisto biologickych

kapacit.



